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关于印发《苏州市第八届

社会科学普及宣传周实施方案》的通知

各市（县）、区社科联，各有关学会（协会、研究会），各社科普及基地：

为扎实开展苏州市第八届社会科学普及宣传周各项活动，参照《江苏省第十届社科普及宣传周实施方案》，并结合苏州实际，特制定本《方案》（附后），请各地、各有关部门按照有关要求和部署，认真组织好各项社科普及活动。
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中共苏州市委宣传部
苏州市哲学社会科学界联合会
2013年7月25日      
苏州市第八届社会科学普及宣传周实施方案

根据省社科联《江苏省第十届社会科学普及周实施方案》，结合苏州实际情况，特制定本实施方案。

一、指导思想和总体要求

以邓小平理论、“三个代表”重要思想、科学发展观为指导，紧紧围绕建设“三区三城”和率先基本实现现代化的总目标，秉承“普及人文知识、传播人文思想、弘扬人文精神、提升市民素质”的宗旨，充分发挥哲学社会科学“认识世界、传承文明、创新理论、咨政育人、服务社会”的重要作用，坚持“贴近实际、贴近生活、贴近群众”的原则，广泛开展内容丰富、形式多样的社会性、群众性、经常性社科普及活动，着力培育积极向上的社会心态，引导形成奋发进取的社会风气，为打造社科强市、谱写中国梦的“苏州篇章”作出新的贡献。

二、主题和时间

主  题：推进生态文明，建设美丽苏州

时  间：2013年9月22日起（于1个月内实施）

三、活动安排

2013年各市（县）、区社科联和各学会（协会、研究会）及社科普及基地，应围绕主题，结合实际，认真做好社科普及工作。

1．强化品牌建设，在提升影响力上求突破

各市（县）、区社科联和各学会（协会、研究会）及社科普及基地应紧紧依托“社科普及宣传周”这一品牌开展社科普及活动，进一步扩大社科普及活动的覆盖面和影响力，着力强化品牌效应。有效开展苏州市第八届社科普及宣传周系列讲座七进工程，今年重点推进社科讲座进军营、进学校、进社区。各市（县）、区社科联应围绕主题，精选题目，优选授课老师，组织不少于3场讲座，有条件的单位可将科普讲座从短期集中开展转变为长期坚持开设。强化苏州市社科普及基地和示范基地的作用，组织不少于1次的社科普及活动，使其成为开展社会性、群众性、经常性社科普及活动的重要载体，成为推进社科知识宣传普及和教育传播的重要抓手。认真组织和申报苏州市第二批社科普及示范基地。

2．创新活动形式，在普及方式上求突破

各市（县）、区社科联在开展好各项社科普及宣传周常规活动的基础上，组织不少于1次的社科普及主题宣传创新活动，广泛吸引基层群众参与。根据自身特点，拓展科普内容，创新活动形式，打造社科普及新品牌。今年市社科联将推出两项创新科普活动。一是社科普及1+1系列活动，它以吴地历史知识为突破口，采用小手牵大手的1+1亲子活动形式，将小学生纳入到社科普及受众中来。在内容上改变单纯导游式的讲解，邀请苏州市职业大学吴文化研究所专家学者进行全程设计和讲解。活动由姑苏晚报全程报道，吸引全社会的广泛关注。二是发放苏州市社会科学普及系列折页，以解读重大理论、弘扬传统文化为主要内容，以便于阅读和携带的三折、四折等折页的形式，自成一体、图文并茂，拓展社科普及新途径。

3．增强宣传力度，在资源共享上求突破

各市（县）、区社科联和各学会（协会、研究会）及社科普及基地应结合实际，组织有关单位和部门联合开展社科普及惠民服务。探索形成可持续的社科普及机制，开发拓展各类讲座的电台版、电视版、网络版、报刊版、图书版和音像版等传播方式，最大程度惠及基层群众。拓展媒体合作方式，利用大众传媒和新兴媒体作为公众传播主渠道，探索建立微博、微信，普及人文社科知识，解答群众关心的热点问题。各单位可通过自有主办刊物、网站或与其他大众传媒合作，创设不同类型的社科普及理论研究专栏或人文社科知识普及专栏（节目），逐步打造社科普及品牌专栏和品牌节目。扩充网站内容，探索建立社科普及电子书库，进一步提升网络传播影响力。各市（县）、区社科联和各学会（协会、研究会）及社科普及基地，应主动与报纸、电台、电视台和互联网等各类媒体建立良好的互动合作机制，及时发布当地社科普及宣传周相关活动消息。

四、做好社科普及工作经验总结

各市（县）、区社科联应在成功举办历届社科普及宣传周活动的基础上，全面做好相关内容的整理、归纳和总结，特别是有创意、有特色的主题活动、讲座等。认真组织本地的社科普及宣传周纪念画册资料征集工作和全年社科普及活动，填写相关表格，按时按要求上报市社科联汇总。在全面总结经验的基础上，积极探索新思路，实施新举措，促进社科普及工作再上新台阶。

联 系 人：贾  薇

电话/传真：68610420

电子邮箱：szsklkyc@163.com
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